CENTRAL DE COMUNICACION

COMUNITARIA'Y ALTERNATIVA

“Creatividad, Coberturae
Independencia para su Divulgaciéon”



CENTRAL DE COMUNICACION
COMUNITARIA Y ALTERNATIV A

TIPOS DE MEDIOS:

1. Audiovisuales
2. Impresos
3. Tic

4. Sonoros

TARIFAS:

CONTACTO:

DIRECCION: Calle 166 # 9-70 Torre 1 - 204
Etapa 2 Conjunto Altos de la Pradera

Correo: Centralcccolombia@gmail.com
medioscomunitariosunidos@gmail.com

WEB. www.Centralccc.com

NIT: 9010809471
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Director Rodrigo Herndn Acosta Barrios

Correo, rodrigoacostab@gmail.com, bogotasocialaldia@gmail.com
teléfono Calle 166 No 9-70 Torre 1 Apto204, Conjunto Altos de la Pradera
direccion Bogotd D.C. Teléfono movil 300 58 10164.

PUblico Personas mayor de 15 anos.

objetivo

Redes Direccién: Bogota Social

Sociales

https://www.youtube.com/user/RODRIGOACOSTAB/videos

1.409 suscriptores , 291.986 visualizaciones

https://www.facebook.com/BogotaSocial/
3.173 sequidores, 2972 likes,
Alcance corrido mes de septiembre 62.838

Alcance mes anterior: 317.396

https://twitter.com/bogota_social
7.721 seguidores

Descripcion
y cobertura:

Es un medio audiovisual que emite sobre plataforma lp con mds de
150.000 impactos por mes

www.bogotasocial.TV

Cubrimiento: en Bogotd y énfasis en : Engativa, Usaquén,

Chapinero, SantaFe, Barrios Unidos, Antonio Narino

Ejemplos de
piezas
periodisticas

e Secretaria Integracion Social Cristina Vélez en Audiencia Jall
Usaquén Bogotd.
https://www.youtube.com/watch2v=kx F11ZCoaqaY &t=234s

e FESTIVAL DEL MUEBLE Diego Alejandro Rios B Alcalde Barrios Unidos
https://www.youtube.com/watch2v=EgIKZLIgANno&t=165s

e VIVA LA U... VIVA LA UNIVERSIDAD Paro Nacional Estudiantes
Colombia_
https://www.youtube.com/watchev=WH3gZc4CMQw&t=1s

e Victor Munoz Vida y Obra Precursor de la radio teatro y la
television_
https://www.youtube.com/watch2v=8ChCNhgArSk&t=7s

e Programa de iniciativas Juveniles de Engativa.
https://www.youtube.com/watchgv=gA?70paQLkw

Géneros
periodisticos
y temas

Investigacion de profundidad, noticias, cronica, entrevistas.
Temas: Territorio, patrimonio publica, ambiente, noticias, oferta de
servicios de entfidades distritales y nacionales.




TELEMORISCO

AUDIOVISUAL

Director

Maria Alejandra Perez

Correo y teléfono

Produccionescanal@gmail.com
3173665570/ 7187372

Publico objetivo

Personas entre los 25 y 70 afios comunidades juntas de accion,
activistas del sector.

Estudiantes

Adulto mayor.

Redes Sociales

Youtube: Direccién del canal: Cinco cinco TV
https://www.youtube.com/channel/UCgKZBé4FIZzhaMPj1BLGJHA
Seguidores: 710  visudlizaciones totales: 84.5 K

Cantidad de audiovisuales: 227

FanPage : Direccidon: @Telemoriscotv

Seguidores Likes_ 1503

Impactos en el Ultimo mes:11.036

TWITTER : Direccidn: @Telemoriscotv

Seqguidores: 464

Descripcién del
medio

Canal de television cerrado que emite a través del operador de television
Multivision por la frecuencia 55 para 100.000 mil televidentes llegando a
un 70% del mismo. Canal con mas de 10 afios en el sector.

Operador 066 / de 2012.

@Telemoriscotv

Ejemplos de piezas
periodisticas en

https://www.youtube.com/watch?v=-cbWxKE3Qb8
https://www.youtube.com/watch?v=BCGaDLAYWtY&t=4s

Engativa https://www.youtube.com/watch?v=ijy6Biwdu6M&t=3s Demolicion
Colegio Laureano Gémez . Engativa.
Géneros Magazine matutino micréfonos abiertos para la audiencia y

periodisticos y
temas de los
contenidos

comunidad.
Problematicas de las diferentes localidades.
Noticia del dia.




Director

Andrés Camargo Bernal

Correo y teléfono

contactoefadi@gmail.com,
encontactotv1@gmail.com,

Publico objetivo

Todo publico

Redes Sociales

Twiiter @contactoefadi2 seguidores 288

Facebook 125 seguidores e impactos
35.370

Youtube 2.945 seguidores, 1.580.000 reproducciones

Descripcion

Formato o plataforma de emision

del medio www.contactoefadi.org,
Ejemplos de 1. Nombre de la pieza (Octubre 16 2018)
piezas Programa Apoyo Vendedores Ambulantes del IPES
periodisticas Direccidn electrénica:
en Puente https://youtu.be/ovmL zutrWAc
Aranda 2. Nombre de la pieza (Octubre 11 2018) )
ZONA ELITE GYM - MODELO REVELACION DEL ANO 2018
Direccion electrénica:
https:/lyoutu.be/oDjTtSfrB
Gk
3. Nombre de la pieza (Agosto 28 2018)
Contacto Efadi - Servicios
Direccion electrénica:
https:/lyoutu.be/mplix4 _-hRJM
Géneros Deportes, politica y Cultura en general
periodisticos
y

temas de los
contenidos




SANTEL TV

TIPO DE MEDIO: AUDIOVISUAL

Director

Jorge Wiliam Caicedo Velasco.

Correo y teléfono

santeltv@gmail.com
PBX: 80 5 90 15. Celular: 310 861 79 12.

Publico objetivo

Multi Target.

Redes Sociales

Twiiter: @santel_tv

Seguidores: 111

Facebook: Santel TV

Impactos en el ultimo mes:17.870

Youtube: Santel TV

Visualizaciones totales: 188.630

Visitas pagina santel.info Agosto 2017 — Julio 2018
Fuente almacenamiento: Colombia Hosting 259.906

Descripcién del
medio

Wirecast — Ustream IBM.

Somos medio de comunicacion TELEVISION, PRENSA Y REDES
SOCIALES cuyo objetivo ha sido difundir mensajes con valores, por
medio de programas y franjas infantiles, musicales, dramatizados,
noticias, opinién, prédicas, films y en fin todo género visual de forma
amena y agradable.

8 ANOS DE TRANSMISION CONTINUA. www.santel.info

Ejemplos de piezas
periodisticas

https://www.youtube.com/watch?v=5FzXwZfo5Ew
https://www.youtube.com/watch?v=Xt4KKOkTDDO
https://www.youtube.com/watch?v=_ZxvhsVgD0o&t=13639s
https://www.youtube.com/watch?v=qi06eoLkGmQ
https://www.youtube.com/watch?v=aSqjtT4gsVI&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=2LI-Zg9brVY &t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=aKmmkXkukoE

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Tel
Coelular: 3108617912




CANALTVBQGO’T

et — \WiWWe@aRaltvhogota.tv

Medio audiovisual

Director lvonne Cecilia Acosta Rodriguez
Correo, acostaivonne22@gmail.com -
teléfono canaltvbogota@gmail.com
3124406466 - 3114430093
PUblico PUblico en general mayor de 13 anos. Interesados en temas de
objetivo ambiente, juventud, recreacion y deporte, iniciativas culturales y

ofros.

Redes Sociales

Direccidén: CanalTvBogotd

You[TD)

Lf
v

https://www.youtube.com/channel/UCplivbg02Nwail -lbpNdMg2view as=subscriber

Suscriptores: 319 Visudlizaciones: 158.966

Direccidn: https://www.facebook.com/canaltvbogota.tv/

Seguidores 684 Likes: 667

Direccién: https://twitter.com/CanalTvBogota

Seqguidores: 1.160

Descripcion y
cobertura:

www.canaltvbogota.tv

Es una web con 15.000 visitas por mes

Cubre Bogotd. Hacemos énfasis en Engativd, Mdrtires, Chapinero.
somos un medio de comunicacion comunitaria y alternativa
audiovisual sobre los hechos y noticias de Bogotd, soportado por
protocolo IP que aporta informacién con enfoque social desde y

hacia las comunidades, con enfoques relacionados con el medio
ambiente, la pobreza, los problemas urbanisticos y del territorio.

Ejemplos de

Operativo Nocturno de seguridad en Engativa
http://canaltvbogota.tv/index.php/15-canal-tv-bogota/1é4-operativo-

piezas

periodisticas nocturno-de-seguridad-en-engativa
Mintic en Punto Vive Digital
http://canaltvbogota.tv/index.php/territorios/160-mintic-en-engativa-
apertura-punto-vive-digital-y-zona-wifi

Géneros Entrevista, cronica e investigacion temdtica. Los audiovisuales son

periodisticos y
temas

diversos relativos a promociones audiovisuales, pautaje y difusion de
campanas Servicios publicos, derechos humanos, mineria, empleo,
desempleo, movilizacion nacional e internacional, educacion,
ambiente, gestion publica de Bogotd. Procesos y actividades de
movimientos y organizaciones sociales.




CANDELARIATV.COM

AUDIOVISUAL CANDELARIATV ..

El canal del centro de Bogota

Director

MAURICIO MARINO

Correo y teléfono

audiovisualmauricio@gmail.com - 310 317 4030

Publico objetivo

Poblaciéon web. Todas las edades.

Redes Sociales

Direccidn del canal:
Youl[llil:

https://www.youtube.com/c/mauricioaudiovisual

Sequidores: 4000

visudlizaciones totales: 3 millones

Cantidad de audiovisuales: 200

Produccion: promedio 45.000 minutos de
visualizacién mensual

u Direccidon: https://twitter.com/canalcandelaria

Seguidores: 36

Descripcion del
medio

Plataforma: Youtube con direccionamiento al blog
www.candelariatv.com

Misién: Videos sobre acontecimientos historicos en Bogota y
actividades culturales y artisticas de relevancia para la ciudad.

Ejemplos de piezas
periodisticas en
Engativa

ZONAS WIFI PARA LA GENTE:

https://www.youtube.com/watch?v=JbuKlw50VME
27/07/2018

SENDERO VICACHA - RiO SAN FRANCISCO:
https://youtu.be/fzZI3hTW dJK 12/05/2017
POR UNA LEY DE MEDIOS:
https://youtu.be/K1QhTKVreVs 29052017

CANTO AL AGUA: 26/03/2017
https://www.youtube.com/watch?v=xXUJ2aaWDmA&t=

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Reporteria documental experimental, entrevistas, denuncia,
Politico, cultural, medio ambiental, Igbti, nifios, jévenes, adultos,
personas mayores, indigenas, afro descendientes, personas en
condicién de discapacidad, funcionarios estatales, salud.




AUDIOVIS

Colectivo Audiovisual Tatagua

Director

Fredy Navarro

Correo y teléfono

Visual.tatagua@gmail.com;

cole.visual.tatagua@hotmail.com Cra 24 a nis # 42 - 70
sur 319 366 62 65

Publico objetivo

Redes Sociales

e https://www.youtube.com/channel/UCU4Del1WBZM58YFLvscmKXxL
Q?view as=subscriber

e https://web.facebook.com/colectivo.tatagua
e https.//twitter.com/coltatagua?lang=es

Descripcion del
medio

El colectivo audiovisual Tatagua, es una organizaciéon que a
través del audiovisual busca resaltar nuestra comunidad
realizando documentales, cortometrajes y videoclips;
divulgados a fravés de la plataforma Tatagua.com

Ejemplos de
piezas
periodisticas en
Engativa

DanzasymusicaenBarrio Marruecos 15de octubrede
2018

Direccidn electronica:
https://www.youtube.com/watch?v=-UyEfEZFrYQ

50 anios del Barrio La Resurreccién 1 junio de 2018

Direccion electrénica:

h JIwww, .com/watch?v=

mN1QMBPI838

Octavo Festival de Etnias Indigenas de Rafael Uribe Uribe
16 de Julio de208

Direccion electronica:
htps://www.youtube.com/watch?v=60NOdYIZom|




CORPORACION CREANDO MUNDOS
AUDIOVISUALES

Director

DANIEL PEREZ SARMIENTO

Correo y teléfono

creandomundosaudiovisuales@hotmail.com
contacto@creandomundosaudiovisuales.com

3125926375, 3157002278

Wassapt

315009513

Publico objetivo

Comunidad en General

Web

www.creandomundosaudiovisuales.com

Redes Sociales

Twiiter @creandomundostv
Facebook : Creando Mundos Audiovisuales
YouTube : Creando Mundos TV

Descripcién del
medio

Formato o plataforma de emisién : WEB

Tiraje y frecuencia : 4 videos mensuales .

Mision : visualizar las problematicas y fortalezas de la comunidad
de la localidad 16

Enfasis : Cronicas, reportajes, documentales

Cobertura : Global

Audiencia : Familiar-Juvenil

Historia : Creando Mundos Audiovisuales se formé en el afio 2010
como una organizacion cultural enfocada en el tema audiovisual ,
principalmente nuestro publico objetivo eran los jévenes y los nifios
en el cual se les formaba y se capacitaban en medios audiovisuales
y como resultado final expresaban todo lo que pasaba en su entorno
a través de la imagen y el sonido.

Ejemplos de piezas
periodisticas

SERIE WEB PUENTE ARANDA PEOPLE

FILMINUTOS PROYECTO 365

DOCUMENTAL ELN BRILLO DE LAS LUCIERNAGAS
CORTOMETRAJES DE DIFERENTES GENEROS
DOCUMENTAL TEATRO EN CAMINO PARA REINVENTARNOS

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

DOCUMENTALES
CORTOMETRAJES
CRONICAS
REPORTAJES




Canalarteycultura.tv

TIPO DE MEDIO: AUDIOVISUAL

Director

Fidel Juez Pardo

Correo y teléfono

fideljuez@hotmail.com

Tel: 4241969 Cel:3008244770

Publico objetivo

Culturaengeneral, arte, moda, ambiente, politi a publica, Jovenes, adultosy
personas mayores.

Redes Sociales

Twiiter Direccién: @Canalarteycultu
Seguidores: 136

Facebook
Direccion: http://www.facebook.com/Canalarteycultura.tv/
Amigos: 4457

Youtube Direccién del canal:

https:/www.youtube.com/channel/UCDCc7Yg QOZiYmpl6juxYiA?view as=subs
criber

Seguidores: 20

visualizaciones totales: 1200

Canti ad de audiovisuales: 10

Descripcion del
medio

Canal de televisidn streaming, emiti o en el portal insstitucnal
www.canalarteycultura.tv

Ejemplos de
piezas
periodisticas

1. COMUNICACION COMUNITARIA ciudad kennedy
https:/www.youtube.com/watch?v=SDnBkcvotg8&t=35s
2. Museo de laBasura
3. https:/www.yout ube.com/watch?v=xHN5jeS5z0w
GENESIS MORALEShttp://www.youtube.com/watch?v=FhxNRj 2ZPA&t=20s

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Culturaengeneral. Educacion, cienciay tecnologia, belleza, moda, salud, politca
publica y ambiente.
Entrevista, Documental. Teleconferencias, Notcias, eventos en directo.




FRAYSFILM PRODUCCION]Is

Director

Fray Rayo Giraldo

Correo y teléfono

Fraysfilm@Hotmail.com
3204640056

Publico objetivo

Contamos con la experiencia y la capacidad tecnoldgica en la preproduccién y
transmision de eventos cuyo objetvo es difundir e informar directo y/o diferido
virtualmente el desarrollo de los procesos de investigacion, qu encaminen el
mejoramiento de la calidad de vida de los habitantes de la comunidad.

Redes Sociales

Twiiter
Facebook fray rayo
Youtube  fraysfilm

Descripcion del
medio

www.fraysfilm.com

Misién Producir audiovisuales de la mejor calidad a nivel nacional para
organizaciones, movimientos y empresas socialmente responsables, que
quieren dar a conocer sus proyectos, colocar sus productos, sistematiar sus
experiencias o promover cambios sociales. Producir proyectos originales,
documentales y herramientas comunicacionales para promover cambios
positi os en la sociedad.

Ejemplos de piezas
periodisticas en
Puente Aranda

https:/www.youtube.com/watch?v=z8 ACOvn7WfQ&t=9s
https:/www.youtube.com/watch?v=M8HQjo20iMI
https:/www.youtube.com/watch?v=0lgDMMS8bnY

https:/www.youtube.com/watch?v=WLYgyNdjulE&t=122

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Entrevistas, cronicas, investigacién, eportaje. todas laas acvidades antes
mencionadas las realizamos fundamentadas en el arte y la cultura se ejecuta
realizando la investgacion mediante diferentes eventos en la comunidad, esto
con el objeti o de llegar a la raiz del tema para poder brindar las notici sy
reportajes.




www.lameccatv.com

MECCA TV

AUDIOVISUAL y TIC MmEeccA

Ong

Director

Martha Esperanza Cafon Parra

Correo y teléfono

E- mail: corporacionmecca@gmail.com ,
lamecca.org@gmail.com ,
Teléfono: 3108688026

Publico objetivo

Jovenes
Adultos entre hombre y mujeres

Redes
Sociales

Twiiter @mesperanzacanon / Mecca Tv.

Link: https://twitter.com/mesperanzacanon,

seguidores e impactos 164

Facebook. Direccion: Mecca Educacion Comunicacion Cultura Ambiente

Likes:
https://www.facebook.com/meccacomunicaciones?Ist=100006490652844%3A10000015084507
0%3A1537551104 ,

Seguidores: 164

Youtube . Link: https://www.youtube.com/channel/UCF0241at1AYpVYDDUQ79Y5A ,
Seguidores: 22

Visualizaciones totales: 6.049

Cantidad de audiovisuales: 65

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emision : Web: www.lameccatv.com ,
Blog: http://meccambiental.blogspot.com , con 24.488 visitas
Tiraje y frecuencia : De quince dias a un mes
Misién: La produccion, promocién y difusion de piezas comunicativas audiovisuales a traves del
internet, web y redes sociales, para el beneficio e informacion de la comunidad en general.
Enfasis: Promocion de dinamicas locales, distritales y nacionales
Cobertura: Local, Nacional e Internacional
Audiencia: www.lameccatv.com , 36.673 visitas

http://meccambiental.blogspot.com , con 24.488 visitas
Historia: Mecca Tv hace parte de la Corporaciéon mecca, para promover, disefiar, y producir
piezas comunicativas que surgen dentro de las actividades locales, distritales, nacionales, en
temas de educacién, comunicacion en todas las areas, la cultura y ambiente.

Ejemplos de piezas

1. Titulo: FIMA 2018. llI
- Link: https://www.youtube.com/channel/UCF024lat1AYpVYDDUQ79Y5A ,

periodistica 2. Titulo: Festival por la vida y la paz en Usaquén
- Link: https://www.youtube.com/channel/lUCF024lat1AYpVYDDUQ79Y5A ,
3. Titulo: Comision Ambiental de Usaquén - CAL
- Link: https://www.youtube.com/channel/lUCF024lat1AYpVYDDUQ79Y5A ,
Géneros Generos periodisticos :

periodisticos y temas
de los contenidos

= Informativo: Noticia, reportaje, entrevista y documentacién

= De opinién: Articulo de opinién, articulo informativo, articulo de investigacion
= Interpretativo: Reportaje interpretativo, entrevista y cronicas

DISENO FINAL

MECCA TV

Medio para la Educacién,
Comunicacién, Culturay

Ambiente




Canalsalud.tv

TIPO DE MEDIO: AUDIOVISUAL

Director

Fidel Juez Pardo

Correo y teléfono

canalsalud@hotmail.com

Tel: 4241969 Cel:3008244770

Publico objetivo

Jévenes, adultos y personas mayores, salud, medio ambiente.

Redes Sociales

Twiiter Direccion: @fideljuez
Seguidores: 32

Facebook
Direccion: : htt s://www.facebook.com/fidel.juezpardo
Amigos: 4457

Youtube Direccién del canal:
https:/www.youtube.com/channel/UC9dgWM21HeAgB8W{f3 urkK4Q/videos
Seguidores: 122

visualizaciones totales: 20.903

Canti ad de audiovisuales: 107

Descripcion del
medio

Canal de television streaming, emiti o en el portal insstituciona
www.canalsalud.tv

Ejemplos de piezas
periodisticas

1. Campafia por la no discriminacién sexual_
https:/www.youtube.com/watch?v=0 ivu91AFso
2. ECRETOS DE LA SALUD CON VICTOR NOVOA - SALUD FISICA
https:/www.youtube.com/watch?v=KsPznDO OdY
3. HECOHUMANISMO_
https:/www.youtube.com/watch?v=b5tMO3HVpp4

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Todo lo relacionado con la salud y el medio ambiente
Entrevista, Documental. Teleconferencias, Notcias, eventos en directo.




"

Medios deComunicacion
Daipiri

Representante

legal segin Base
Idpac

Leonidas Mosquera Martinez

NUmero de la

C.C. 17.186.431 de Bogota

Cédula del

representante

legal

Correo mediosdaipiri@gmail.com.
Direcciony Carrera 14 AN° 31 F 47
teléfono Celular 3107528632

Publico objetivo

Diversas comunidades y sectores poblacionales

Descripcion del
medio:

Plataforma de emisién
Licencia Antv

Pagina web www.
(Dominio propio)

Pagina web: www.daipiri.com
Dominio, hosting y stream propio.

Redes Sociales
(detalle la canfidad
de seguidores e

You([T)

visualizaciones totales: 3 mil

impactos) Canfidad de audiovisuales: Medios de
Comunicacién Daipiri total 102 videos subidos y
publicados en You fuve y Face book.
Direccion: Medios de Comunicacion Daipiri
n http://www.daipiri.com.co/
Seguidores:3900
Impactos en el Ultimo mes: 3000
u Direccién: https://twitter.com/mediosdaipiri
Seqguidores: 17
Otras: Seguidores pdgina web. 10388 visitas
Temas Cultural, Social, Ambiental, Deportivo, Sectores
Poblacionales, e Instituciones.
Coberturay https://www.facebook.com/100007201847703/videos/2024703321113043/
distribucion e 801 reproducciones
impactos: - https://youtu.be/73WKIXuTFOg 354 reproducciones.
Anexe pruebas de los i
impactos https://www.facebook.com/100007201847703/videos/2006196746297034/

comunicacionales,
indicar  Territorio vy
poblacion

494 reproducciones.




NOMBRE DEL

MEDIO
TIPO DE MEDIO:

AUDIOVISUAL, TIC

Director

Cecilia Elena Miranda Rueda

Correo y teléfono

conectarteusagquen@gmail.com ; cecymir@gmail.com

3105839231- 3102234842

Publico objetivo

Personas de todas las edades interesadas en actividades culturales, patrimoniales,
artisticas, deportivas y medio ambientales que se desarrollan en la Localidad de
Usaqueén y las diferentes localidades de la ciudad de Bogota incluyendo las zonas
rurales. Jovenes, adultos y adultos mayores interesados por el medio ambiente y los
atractivos turisticos de Bogota y sus alrededores.

Redes Sociales

Youtube:

https://www.youtube.com/user/CONECTARTEUSAQUEN/videos?view as=subscriber
Facebook https://www.facebook.com/2318633695036775/

Twiiter: https://twitter.com/ConectarteU

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emision: WEB- www.conectarteusaguen.com

Tiraje y frecuencia: Publicaciéon semanal

Mision: Establecer liderazgo en la Localidad de Usaquén y las otras 19 localidades del
Distrito Capital desde y con las comunidades creando lazos comunicacionales
vivenciales, logrando una contribucion estratégica en inversion social fortaleciendo los
derechos a la libertad de informacién y a la libertad de expresion.

Enfasis: Cultural, patrimonial, artistico, deportivo y turistico y medio ambiental.
Cobertura: Desde Local a global via internet.

Audiencia: Publico hispanohablante

Historia: Conectarte nace en 2009 como respuesta a la necesidad de informar en la
Localidad de Usaquén sobre actividades de tipo cultural. Conectarte Usaquén

Revista Virtual, Medio Comunitario Hipermedial, satisface necesidades de
participacion ciudadana mostrando la actividad Artistica, Cultural y Patrimonial de la
Localidad realzando el Turismo, mediante Canales de Internet.

Ejemplos de piezas
periodisticas en
USAQUEN

https://www.youtube.com/watch?v=fv9agqPpY9bc
https://www.youtube.com/watch?v=zhGY0o9BFON4&t=15s
https://www.youtube.com/watch?v=4QAogHT7P30
https://www.youtube.com/watch?v=miBnOCyBL8A

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Panoramas Fotograficos 360, Publi-Reportajes, Entrevistas, Paginas Web Integradas,
Paginas Web Externas, Creacion estrategias comunicacionales grupossociales,
Enlaces a Terceros, Publicidad, Rutas Turisticas Recomendadas .

DISENO FINAL

Formacion en la cinemateca




Nuestra Salud Nuestro
Derecho Television

www.nuestrasaludnuestroderechotv.webnode.com. co

Director

Alfonso Rippe Rodriguez

Correo y teléfono

rumboalkambio@gmail.com -
nuestrasaludnuestroderecho@gmail.com
Movils.: 313 822 8677 * 310 279 6573 * Fijo: 526 82 59

Publico objetivo

Usuarios del Sistema General de Seguridad Social en Salud.

Redes Sociales

Twiiter @nsndtelevision: 167 seguidores — impactos 71

Facebook: alphonso rippe — fan page: Nuestra Salud Nuestro
Derecho Television

Youtube : Nuestra Salud Nuestro Derecho Television

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emision:
www.nuestrasaludnuestroderecho.webnode.com.

Nuestra Salud Nuestro Derecho Television es un medio de
comunicacion alternativo e interactivo de salud y medio ambiente, que
permite ser voceros directos frente a las necesidades basicas
insatisfechas por el sistema se Seguridad Social Integral, que visibiliza
las Inquietudes de la comunidad frente a la prestacidn de servicios de
las empresas administradoras de planes de beneficios (EPS),
Instituciones, Clinicas y Red Hospitalaria Distrital y Nacional en
Colombia. Informa, forma y educa sobre los procesos de desarrollo
sostenible integral como es la promocién de programas productivos,
legislativo, juridicos, deportivos, culturales, econdmicos, de
participacion activa, control social y anticorrupcion.

Inicio actividades en Junio de 2012  con el apoyo de la Secretaria
Distrital de Salud como objetivo de sensibilizar, socializar y promover
los temas de Participaci 6n, Control Social , Veeduria y la Politica de
Transparencia y Anticorrupcion del SGSSS

Géneros
periodisticos y temas
de los contenidos

Géneros Expositivo, Apelativos y Expresivos

Los temas estan relacionados con: Investigativo y Denuncia,
Salud, Cultural, Deportivo, Comunitario y/o Social, Derecho,
Educacion, de Control y Transparencia.




canalafro.com

TIPO DE MEDIO: AUDIOVISUAL

Director Yessenia Mosquera Diaz
Correoy Canalafro.com@hotmail.com
teléfono Tel: 4241969 Cel:3023245549

Publico objetivo

Joévenes, adultos y personas mayores Y Comunidades Afro.

Redes Sociales

Twiiter Direccion: @CanalAfro_Com Seguidores: 28

Facebook

Direccion: https://www.facebook.com/people/Canalafrocom-Nuestro-
Canal/100004248167428

Amigos: 2556

Youtube Direccion del canal:
https://www.youtube.com/channel/UCBNEIXaCS3U3CgNIv4VgsRw/vi
deos

Seguidores: 18

visualizaciones totales: 1,311

Cantidad de audiovisuales: 29

Descripcién del
medio

Canal de televisiéon streaming, emitido en el portal institucional
www.canalafro.com

Ejemplos de
piezas
periodisticas

1. CANAL AFRO.COM INVITA A CONOCER A CUPICA
https://www.youtube.com/watch?v=r9zCWi8o8Rk

2. AFRO FILOSOFIA
https://www.youtube.com/watch?v= h43agkCmHA&t=1s

3. MASTER AFRODESCENDIENTES DESTACADOS PEDRO
FERRIN
https://www.youtube.com/watch?v=kE36JLDWIifE&t=124s




TU CANAL COLOMBIA | &)

AUDIOVISUAL

u )

T canal Calomdis
Dol tad s i prosagvetstis

Director

Maria Alicia Cortés Silva

Correo y teléfono

tucanalcolombia@gmail.com
3166915054

Publico objetivo

Mujeres

Redes Sociales

Twiiter ; hitps://twitter.com/Tucanalcolombia
Seguidores 27 Impactos
Facebook: https://www.facebook.com/tucanalcolombiaface
Seguidores 116
Youtube: https://www.youtube.com/channel/UCPFYONI2Lek8Q-
|Qt70IVSg/videos?view_as=subscriber
Seguidores: 25, Impactos: 9145

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emision www.tucanalcolombia.org
Frecuencia: Dos notas mensuales

Mision: Ofrecer a la mujer informacion de eventos y actividades
que promueve el estado y empresa privadas para la superacion de
la misma a nivel intelectual, psicoldgico, econdmico, fisica y
espiritualmente a través de nuestro medio de comunicacion por el
portal institucional www.tucanalcolombia.org. Donde utilizaremos
las redes sociales para llegar a mas publico fuera de nuestro
alcance fisico. Con el objetivo de bajar indices de violencia contra
los derechos de las mujeres.

cobertura: Bogota

Audiencia: Género Femenino

Historia: Al observar la gran variedad de actividades y eventos
programados por las empresas privadas y estatales para
superacion del género femenino y la poca asistencia de
beneficiarias, decidi realizar este medio y ayudar a que mas
mujeres aprovechen estos eventos y actividades realizando la
produccioén audiovisual de convocatorias y cubrimiento de
actividades para soporte histérico.

Ejemplos de piezas
periodisticas.

Cubrimiento:
https://www.youtube.com/watch?v=RQdPkG47voM&t=10s
Convocatorias:
https://www.youtube.com/watch?v=L-detZr4LkE&t=6s
Consejos o Asi se hace:
https://www.youtube.com/watch?v=eVML7IB1q6k
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AMIGOS DE LOS ANIMALES

Director

HENRY MONTANO NOSSA

Correo y teléfono

henrymnossa@gmail.com

3142039318

Publico objetivo

Es un periddico que trata temas relacionados con los animales y sus
derechos, tanto domésticos como fauna silvestre. Temario: La tenencia
responsable de mascotas — La sustitucidén de vehiculo de traccion animal
(VTA) — La terapia asistida con animales (TAA)- los consejos de animalistas
(en especial de chapinero) La politica publica de Proteccion Animal — Los
Animales y la propiedad horizontal— Los animales peligrosos — los animales
de seguridad — Felinos, caninos, aves y peces — Personas que trabajan con
los animales — Entidades del distrito y privadas que trabajen el tema animal
— Combate al trafico de animales — campafas pedagogicas — campafas de
esterilizacion — Mascotas en adopcion — Historias de vida protagonizadas
por animales — Noticias Internacional es — Alianza con Greenpeace —
Campanas antitaurinas — Animales en tercera edad etc.

Redes Sociales

Twiiter @xxxx seguidores e impactos
Facebook XXXXXX seguidores e impactos

Youtube ...

Descripcion del
medio

Si: Entidades oficiales — Universidades — Fundaciones — Entidades
privadas — la comunidad en general

Ejemplos de
piezas
periodisticas en
Engativa

Sl: LA CAR — Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales - Ministerio
de salud y Proteccion Social

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

SlI: Greenpeace - Agencias internacional de noticias — fundaciones y
entidades internacionales




Notas de

CCIO s

Director Pedro Carvajal Rojas

Correoy Cel | notasdeaccion@gmail.com 300 664 6566

Publico Adulto mayor, etnias, poblacion diversa, Discapacidad, Movilidad urbana, Deportes,
objetvo Comunales, sector salud y sector educati o Nifios, Jovenes,, adultos, adulto mayor
Redes Web: http//www.notasdeaccion.com

Sociales Twiiter @NotasdeAccion 421 seguidores.

Youtube http://www.youtube.com/user/notasdeaccion/about 7,379 reproducciones
Facebook https//www.facebook.com/n otasyaccion/insights/?secton=navFollowers 4431
seguidores, Amigos 4951 Instagram: http://www.instagram.com/notas de accion/
Google + : https//plus.google.com/+PedroCarvajalNotasdeAccion

ISSUU: http://issuu.com/notasdeaccion15

Descripcion

Impreso: 5000 ejemplares mensual. Cobertura: Localidades Tunjuelito, Rafael Uribe, Antonio

del medio Narifio, Los Marties y Puente Aranda. Web: Actualizacion diaria. Visitas totales 1.944.080
Promedio 5000 mensual Cobertura: Global
Mision
NOTAS DE ACCION Es un medio impreso de cardcter comunitario que produce mensajes
locales de calidad, promueve espacios de partici acion y fortalecer la difusion de las
expresiones e identidades ulturales. Somos un canal de informacion que llega a la
comunidad con amplia aceptacion, por ser los difusores de las noticias q e les atafien en
forma directa, con alta incidencia en el desarrollo de los procesos que estas adelantan.
Vision
Aspiramos en tres afios tener un cubrimiento amplio de la ciudad con corresponsales en cada
una de las localidades. Incrementar nuestro numero de ejemplares mensuales a 30.000., y
disponer cada vez mds de una calidad informativa su erior.
Nuestro periddico es una publicacién mensual de formato tabloide europeo, impreso a color
y su traje es de cinco mil ejemplares, que se dist ribuyen gratuita y metddicamente, en las
localidades Puente Aranda, Antonio Narifio, Rafael Uribe Uribe, Los Marties y Tunjuelito;
buscando cumplir con énfasis los objeti os de nuestros lectores y del cliente.
* Su distribucidn es totalmente gratuita.
Informarse a través de Notas de Accién permite:
Al lector, estar informado sobre lo que acontece en su vecindario.
A los directvos de organizaciones publicas y sociales; promover suss acvidades en busca del
respaldo ciudadano.
A los anunciantes; llegar a potenciales clientes, ubicados cerca al canal comercial de su
empresa.
Somos su medio de informacion real y conveniente.

Géneros Noticias reportajes, entrevistas, cronicas.

periodisti os | Los temas son variados, pero siempre de y para las comunidades, siendo su canal de

y temas de expresion e informacioén.

contenidos




PERIODICO
secToRH  Sectoring

(IMPRESO)

Director

CESAR EDUARDO BARRIOS LOGREIRA

Correo y teléfono

sectorheditor@gmail.com - periodicosectorh@gmail.com
T/4107897 - 3165312627

Publico objetivo

Nifos, jévenes, adultos y personas mayores residentes, trabajadores

visitantes del Sector H (barrios Hayuelos; La Felicidad, Modelia,
Capellania,
Baleares, etc., en la Localidad de Fontibon).

Redes Sociales

prensa@sectorh
www.periodicosectorh.com

Facebook: periodicosectorh

Descripcion del
medio

Periodico de emision mensual de 8 a 10 mil ejemplares fisicos y 5
mil virtuales.

Medio de comunicacion de las personas que residen, trabajan y
visitan este

sector de la ciudad, vinculadas especialmente con la propiedad
horizontal.

10 afios de permanencia (existencia).

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Entrevistas, reportajes, cronicas, noticias.

Columnas de opinién, arte, actualidad, corresponsalias, seguridad,
bienestar,

salud, entre otras.




San Yictoring .
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TIPO DE MEDIO: IMPRESO, AUDIOVISUAL, SONORO, TIC

Director

JORGE ELIECER GIL CORRALES

Correo y teléfono

periodicosanvictorino@gmail.com
san victorino@hotmail.com
311 2504201 3102014062 / 3342548

Publico objetivo

Comerciantes y Habitantes Centro Bogota
Residentes centro Bogota

Descripcion del
medio

Ediciones y Publicaciones Santa Fe es una empresa de
constitucion privada con una pretensiéon de cardcter pUblico
que tfrata sobre la divulgacién, a través de distintos medios de
comunicacion, de aquellos contenidos sociales, politicos,
econdmicos y culturales que acontecen a diario,
generalmente, en el centro de la ciudad de Bogotd y,
especificamente, en el sector comercial de San Victorino. De
esta maneraq, se vale para el cumplimiento del propdsito
descrito, de un periddico  impreso desde 2003 . Ed itado vy
publicado una vezalm es —Periddico San Victorino y  un
directorio comercial con el mismo nombre, publicado una
vez al ano, y enelmar co de ampliacién del espectro de
divulgacion, de una pdgina en internet con un contenido de
modificacién constante.

MEDIO IMPRESO- PERIODICO SAN VICTORINO.

3000 Ejemplares. Mensuales.

contenidos

Comerciales , Judiciales , Politicos , Sociales y Econdémicos.

San Pictoring .z
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Periodico desde abajo

TIPO DE MEDIO: IMPRESO

desde
abajo

Director

Carlos Alberto Gutirrez Marquez

Correo y teléfono

director@eldiplo.info
3451808 Bogota

Publico objetivo

Organizaciones sociales, Generadores de opinion, Instituciones
educativas

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emision Tabloide Americano

Tiraje y frecuencia 5000 ejemplares Mensuario

Misioén: Proporcionar informacién critica que contribuya a la
compresion de la realidad social

Enfasis: Transformacién social

Cobertura: Nacional

Audiencia: lectores de con una altma sensibilidad por el cambio
social en edades entre 15 y 50 afios.

Historia: Fundado en 1991

Ejemplos de piezas
periodisticas en

1S ‘desde |22,
Engativa ‘abajo |peler -
L.\qusmmm-g%m[myms,\wn
|=_¢||u.,1|?1 interpuesta on el aibo 2:.:‘:;9
firmnas, fall o
1993 que asumng
Géneros Movimientos sociales, economia, cambios culturales, derechos

periodisticos y
temas de los
contenidos

humanos.




Mi barrio

El Periodico de 4

#and Iran-i-y

Director

Emilio Gaviria

Correo y teléfono

311841132
mibarrioprensa@gmail.com, barrioprensa@gmail.com

Publico objetivo

Dirigido a todo publico en general

Redes Sociales

Facebook mi barrio prensa

Descripcion del
medio

tabloide
Tiraje y frecuencia 3000 ejemplares (la idea mensual).

historia

el periddico nace en el afio 2002 por iniciativa de la necesidad de
mantener al barrio informado con respecto a la alcaldia local de
Kennedy, el cpl, asojuntas y las actividades que se realizaban en
el mismo.

Actualmente circula también en la localidad de la candelaria y
parte de Santafé,

Ejemplos de piezas
periodisticas en
Engativa

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Deporte, cultura, politica, analisis sobre diferentes aspectos locales
nacionales e internacionales que pueden afectar a nuestra
comunidad.

imnl I

El Perviddico de &

AT I




Director

EFRAIN CUEVAS CAJIAO

Correo y teléfono

Publico objetivo

EDAD: 15a25 21.3%
26 a 37 40%
38 en adelante 38.5%

SEXO:

Masculino 69% Femenino 31%
NIVEL SOCIAL:

Baja 29% Media 51% Alta 20%

Redes Sociales

Descripcion del
medio

Cada ejemplar es leido por 5 personas, lo que significa un
promedio cercano a 75.000 lectores por edicion.

Tamarfo Tabloide Europeo
Paginas: 20 Paginas full color
Fechas de Publicacion: 16 y 30 de cada mes
Tiraje 15 ejemplares
Papel blanco mejorado

El Periodico HOLA CUNDINAMARCA, esta circulando en el
mercado Departamental desde el dia 15 de Mayo de 2010, para
llenar un importante espacio en el gusto del lector Bogotano y
Cundinamarqués por lo que se ha venido convirtiendo en el medio
mas veraz y eficaz de Bogota y el departamento, ¢ on un tiraje
certificado de 15.000 ejemplares cifra que siempre esta creciendo,
de acuerdo a la medida en que penetramos nuevos territorios,
segmentos, mercado y canales de comercializacion. Los invitamos
a anunciar con nosotros.




PERIODICO PROCLAMA

Tiro DE MEDIO: IMPRESO

Mericodcdicoy MrocliarTa

Director

Nelson Julian Villamizar

Correo y teléfono

periodicoproclama@gmail.com 3142780014 y 2435736

Publico objetivo

Poblacion de personas con discapacidad, sus familias, cuidadoras,
cuidadores y profesionales afines.

Redes Sociales

FACEBOOK: Periodico Proclama 3580
Facebook Periodico Proclama — Discapacidad Red 1418
Facebook grupo Discapacidad 3934
TWITTER: @proclamaprensa 879 seguidores
www.periodicoproclama.com
htps://issuu.com/periodicoproclama,
FLICKER:

CUENTA EN YOUTUBE:

SOUND CLOUD:

INSTAGRAM:

GOOGLE+:

Cantdad de seguidores, likes y demas:

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emision:

Impreso

Tabloide Europeo

12 paginas

Impreso en rotati e

especificaciones técnicas para publicar son: 25,4Cm Ancho X 39,5Cm Alto
Tiraje y frecuencia : 10.000 ejemplares mensual Territorio y poblacién.
Todas las localidades

Ejemplos de piezas
periodisticas en
Bogota

www.periodicoproclama.com,
https://issuu.com/periodicoproclama,

Géneros periodisti os
y temas de los
contenidos

Investi acién, estudios de caso, entrevistas directas, reportajes vy
crénicas, acompafiamiento en las busquedas sociales, procesos
partcipaavos en espacios insntucionales, en las pr practicas soci y en las
expresiones culturales, politcas y civicas dela poblacién con discapacidad,
sus familias, cuidadoras, cuidadores y profesionales afines.




El Aguijon del Escorpion

TIPO DE MEDIO: IMPRESO y TIC

(s

ESCORPION

’r‘p‘
/h__“ Informativo

Director

Victor Alberto Cuastumal Duarte

Correo y teléfono

cuastu@gmail.com
315674 56 85

Publico objetivo

Sector Etnico indigena.,
Gobierno Distrital
Comunidad en General

Redes Sociales

Twiiter: @elescorpionvive

Facebook: https://www.facebook.com/elescorpionvive/
Seguidores: 457

Youtube: https://ww.youtube.com/elescorpionero

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emisién: Impreso, tabloide europeo. Y
web con direccion www.elaguijondelescorpion.com

Tiraje en impreso: 5.000 ejemplares mensualmente

Mision: Desarrollar un proyecto alternativo de comunicacion
comunitaria y popular, haciendo énfasis en la opinion, el
pensamiento critico, la veeduria ciudadana y la denuncia publica,
como un aporte contra la pandemia de la corrupcion.

Enfasis: Generar un proceso para crear conciencia enfocada a un
progreso fluido y revolucionario, tanto personal y social como
tecnoldgico y espiritual.

Cobertura: Rafael Uribe, Los Martires, Usme, Tunjuelito, Antonio
Narifio y San Cristébal

Audiencia en escrito de 15 a 20 mil personas. y mas de 500 mil
visitas en Google analytics

Ejemplos de piezas
periodisticas

Ecuador diez afios después. Analisis politico

¢, Qué calidad de personas gobiernan a Colombia? Critico
Feliciano Valencia libre de cargos. Noticia

Paramo de Sumapaz en peligro. Investigativo

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Informativo e investigativo

Opinion, pensamiento critico, denuncia publica y veeduria
ciudadana.

¢ Interpretativo.

(;E;S“eo ORPION

" ‘f-—-_ﬂ' Informativo




Director

Luz Marina Cdrdenas de Pérez

Correo y teléfono

periodicoelusuariodelasalud@gmail.com

luzmiab3@gmail.com
3007881636 3016710487

Publico objetivo

Ninos, Jovenes, Adultos, mayores

Redes Sociales

Twiiter @Usuario de la salud
Facebook periodicoelusuariodelasalud
Youtube ...periodicoelusuariodelasalud

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emision

Tiraje 3000 ejemplares y frecuencia bimestral

Mision Defensa de la salud en la Localidad de Rafael Uribe y
otros sectores

Enfasis Salud

Cobertura Localidad de R5afael Uribe Uribe Red Centro
Oriente

Audiencia 12.600 y pueden ser mas

Historia Lievo con periddico 10 anos

Ej.emplos de o er— = Semessesomeas
piezas ==
periodisticas en R 4
Engativa _ -
centro oriente
Arficulo con el Secretario de salud
Géneros Articulos, Reportaje y crénica

periodisticos y
temas de los
contenidos

Los contenidos siempre en salud, recordando que esta es
transversal a cualquier problemdtica




Sxxi.net

TIPO DE MEDIO: IMPRSO

XX

Director

Dario SalazarNIT: 9 3286215-2

Corre Yy teléfono

Revistasxxi@gmail.com
3006029844

Publicoobjetivo

Ciudadanos interesados en la educacion ambiental y ecolégica

RedesSociales

Twiiter @periodicosxxi
Facebook periddico Sxxi.net

Youtube ...sxxiperiodico

Descipcondel
medio

Formato o plataforma de emision: Periddico

Tiraje y frecuencia:Mens ual

Misién: Comunicar para educar

Enfasis: Ecologia—ambi ente-fam ilia

Cobertura: Bogota.

Audiencia: To do publico

Historia: Periddico fundado en 1998 dedicado a la educacion
ecoldgica y a tratar temas nacionales y globales sobre ambiente,
sociedad, cultura y turismo. Posee un espacio de Familia

Ejemplo de piezas
perodsticas

https://issuu.com/search?q=sxxi.net

Géneros
perbdisticos y
temasde los
contenidos

Reportaje, cronica. Noticias

SO




PERIODICO LAVOZDE
LA EXPERIENCIA

Por una vejez digna
y veconocida

Director

ANGELA MARIA SEPULVEDA GAMBOA

Correo y teléfono

Luna27_6@hotmail.com

Publico objetivo

Personas mayores

Redes Sociales

Twiiter
Facebook

Youtube ... la voz de la experiencia .org

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emision,CM, 25X35. 2 tintas tipo papel
perioddico

Tiraje y frecuencia: 2.500 ejemplares. Trimestral

Misidn.. Visibilizar el medio de comunicacioén entre las personas
mayores.

Enfasis. Garantias de derechos

Cobertura. LA LOCALIDAD DE Kennedy.12 UPZ

Audiencia: Personas mayores

Historia. .Inicio en Septiembre del 2008

Ejemplos de piezas
periodisticas en
Kennedy

Edicién 13. Contra el Feminicidio. Ley 1761 del 6 de Julio del 2015.
Edicion 11. Mujer adulta mayor deportista.
Edicion 12. Partida de AURORA lidereza de la RED.

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Historias de barrios hechos por mujeres mayores y de
organizaciones. Articulos relacionados con temas de interés de la
poblaciéon mayor. Comunicacién Popular y feria de los medios
locales.




TIPO DE MEDIO: IMPRESO
SOMOS ADULTOS Y PERSONAS
MAYORES

SOMmMop

Adultos y Personas Mayore

Henry Montano nossa

Director
Correo y henrymnossa@gmail.com
teléfono 3142039318

Publico objetivo

Se cred sobre la base de que no existia un medio de comunicacion
comunitario que informara a los lectores mayores de 50 anos sobre los
temas que les interesan directamente.

Es un medio informativo, didactico y de consulta que a través de
columnistas profesionales y especializados en diferentes areas (salud,
derecho, cultura, etc.) ofrece a sus lectores la posibilidad de estar
actualizados en temas de su interés.

Redes Sociales

Descripcion del
medio

Formato Tabloide 43 x 28 cm
Tiraje y frecuencia 2000 mensual

Mision El objetivo es entregarles a nuestros lectores un peridédico que
les facilite comprender temas un poco complejos tales como la Ley de
pensiones, el Estatuto de la salud, sus derechos y deberes como
ciudadanos(as), etc., en un lenguaje sencillo y claro que les permita
tomar decisiones al respecto.

Enfasis
Cobertura
audiencia
historia

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

DERECHOS HUMANOS / SALUD Y CUIDADOS / SICOLOGIA /
SOCIOLOGIA / RECREACION Y DEPORTES / ACTUALIDAD
LEGISLATIVA /| PASATIEMPOS Y ENTRETENIMIENTOS / ARTE Y
CULTURA / POLITICAS PUBLICAS / REPORTAJES, CRONICAS Y
NOTICIAS / PERSONAJES




Informativo

Director

MAGDALENA AREVALO CANCHON

Correo y teléfono

funlamagola@gmail.com
periodico informative ciudadano@gmail.com

Publico objetivo

Comunidades, Adultos, Jévenes, Nifos, Indigenas, Afros

Redes Sociales

@Twiter:Magdalenaareva3
Facebook magdaarevcan@yahoo.com

Descripcion del
medio

Tamano: EUROPEO
Tiraje: ~ 5000-3000
Periodicidad: MENSUAL

Misién:

Informar a las comunidades temas de importancia, que permitan a
nuestros lectores una informacion clara, veraz y eficiente manejando
dicha informacién con responsabilidad social y sentido de participacion.

Enfasis
Cobertura Localidades de Engativa, Barrios Unidos y donde le permitan
trabajar en Bogota y municipios aledafios.

Historia:

Nace el dia 27 de abril del 2000 como periédico Opinion Nacional
trabajando en la localidad de los Martires, Engativa y Fontibon por cuatro
afnos y luego se le cambia la razén social a periddico INFORMATIVO
CIUDADANO y se comienza a trabajar en las secretarias de medio
ambiente, habitat, alcaldia mayor de Bogota y alcaldia local de Engativa
y barrios unidos.

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Crédnica, Reportaje, Entrevistas, Historias
Medio Ambiente, Cultura, Economia, Deportes, Interés General y
la parte social de las comunidades.




MAGAZiN

INTEGRACION
- N
EI_IBLI S)ARA-Y
Nit: 18807388-1

Director

Jose Francisco Gonzalez Bohérquez

Correo y teléfono

publisaray7@gmail.com, publisaray@hotmail.com,

7689452 - 3152141567

Publico objetivo

Comercio — Adulto Mayor- Dis-CAPACIDAD
Cultura - Juventudes — Hogares en general
Todas las dependencias oficiales, Locales
Congreso- Concejo Bogota — Alcaldia Mayor

Redes Sociales

Twitter @publisaray seguidores e impactos

https://www.facebook.com/josef.gonzalez.1232 ----
https://www.facebook.com/profile.php?id=1000009102037 34,
https://www.facebook.com/profile.php?id=100009822432844
Youtube ttps://www.youtube.com/channel/UC5074CkndEHLZt7itZ-rf7Alvideos

Descripcion del
medio

Revista 17.5 X 25 Cents. Escrito

Tiraje y frecuencia: 3.000 a 5.000 Ejemplares, Bimensual

Misién__ ser la alternativa mas efectiva del periodismo escrito en las
localidades del sur, pioneros desde 1999

Enfasis:--- Magazin Politico, varios temas,, Evangelistico
Cobertura: Usme — Tunjuelito — Ciudad Bolivar — Parte de Techotiva.
Audiencia: Publico en general

Historia: Iniciamos en 1999 hemos editado 4 diferentes revistas
antes del Magazin Integracion.

temas de los
contenidos:
Variados.

Comentarios de escritores profesionales de varias partes del
mundo. http://publicacionesaray.wixsite.com/magazin-integracion,

https://issuu.com/aime.moi48/docs/edici_n_81




NELIEYA N0 ADNO
: CHSITILLA

A e EL PERIODICO DE LA COMUNIDAD

Director

MONICA GOMEZ

Correo y teléfono

p.nuevacastilla2009@hotmail.com
31565748787/3156487109

Publico objetivo

Habitantes y residentes, de conjuntos residenciales de Propiedad
Horizontal

Redes Sociales

Facebook https://www.facebook.com/Peri%C3%B3dico-
INFORMATIVO-NUEVA-CASTILLA-222077581143649/inbox/

Descripcion del medio

Formato 1/2 tabloide dimensiones 35X25mm 12 a 16 paginas en
policromia.
Tiraje y frecuencia 3000 Ejemplares trimestrales

Mision: Buscar que las comunidades se organicen y se
visibilicen contando sus historias y problematicas,rescatando
asi los valores de familia y vecindad para plasmarlos en el

papel. Asi lograr que el lector se identifi e con lo que lee.
Enfasis: Ser la herramienta informativa y cultural de nuestro sector
que genere union, participacion y apropiacion del territorio.

Cobertura: Localidad Kennedy Sector Tintal Nueva Castilla, se
entrega en conjuntos residencias Biblioteca el Tintal Centros
Comerciales y transporte publico. Historia:

Géneros periodisticos y
temas de los
contenidos

Informacion: Noticia, publirreportajes, entrevistas cronicas
Opinion: Editorial, columnas, articulos y comentarios.
TEMAS:
e Hablemos de Propiedad Horizontal
e Derechos humanos
Valores familiares
e Medio Ambiente
Valores Cristianos
Juéguele limpio al barrio. Entre otros




INFORMATIVO CUT

TIPO DE MEDIO: IMPRESO

"t CENTRALUNITARIA DE TRABAJADORES

Direccion, Correo y
teléfono

cutbogotacun@cut.org.co

Avenida Caracas 44-54, of 402, Bogotd D.C.
Telefonos: (571)- 2455964/5/6

Fax: (571) - 2456432.

Teléfonos: 3108508359, 3007500655

Redes Sociales

@cutcolombia 22.000 seguidores

PUblico objetivo

Trabajadores de Bogotd y Cundinamarca
Pensionados
PUblico en General

Descripcion
del medio

El medio contempla diferentes secciones en el dmbito de
Bogotd y Cundinamarca: Laborales, derechos, cronicas,
deportes, salud, cultura y otfras. Lievamos mds de 120
ediciones en forma continua.

Circulaciéony
distribucion:

Formato Tabloide
Tiraje y frecuencia 5000 mensuales
Mes de mayo y diciembre: 20.000

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Croénicas, reportajes, entrevistas, opinidn, noticias, noticias y
andlisis internacional.
Laborales, salud, educacion, servicios publicos.

r BOGOTA-CUNDINAMARCA i

Bogotd, Colombia
Agosto de Dltl




MEDIOS
TIC

(webs y portales de informacion)

oS

CENTRAL DE COMUNICACION

10
COMUNITARIA Y ALTERNATIVA



Director Rodrigo Hernan Acosta Barrios

Correo, rodrigoacostab@gmail.com, bogotasocialaldia@gmail.com
teléfono Calle 166 No 9-70 Torre 1 Apto204

direccion Conjunto Altos de la Pradera Bogotd D.C. Teléfono mévil 300 58 10164.
Publico Personas mayores de 15 anos.

objetivo

Redes le Direccién: Bogota Social

Sociales

https://www.youtube.com/user/RODRIGOACOSTAB/videos

1.409 suscriptores , 291.986 visualizaciones

https://www.facebook.com/BogotaSocial/
3.173 sequidores, 2972 likes,
Alcance corrido mes de septiembre 62.838

Alcance mes anterior: 317.396

https://twitter.com/bogota_social
7.721 seguidores

Descripcion
y cobertura:

Es un portal de informacion y noticias de alto impacto.
(con mds de 150.000 impactos por mes)

Cubre Bogotd en especial las localidades de:
Engativd, Usaquén, Chapinero, SantaFe, Barrios Unidos

Ejemplos de
piezas
periodisticas

e SE SALVO LA RESERVA VAN DER HAMMEN “POR UN PELO”_
htp://bogotasocial.org/index.php/2018 -02-13-12-52-21/item/4849-se-salvo-la-reserva-van-der-
hammen-por-un-pelo

e DANZAR LA PAZ; obra de Teatro en Usaquén_
http://bogotasocial.org/index.php/2018-02-13-12-53-31/1-usaguen/item/4823-
danzar-la-paz-teatro-en-usaguen

e POBLACION CON DISCAPACIDAD RECIBE AYUDAS TECNICAS EN
ENGATIVA
http://bogotasocial.org/las-localidades-hablan/engativa/1547-poblacion-
con-discapacidad-recibe-ayudas-tecnicas-en-engativa

Géneros

periodisticos
y temas

Investigacion de profundidad, noficias, cronica, entrevistas.

Temas: Territorio, patrimonio publica, ambiente, noticias, oferta de
servicios de entidades distritales y nacionales.




({Neridiano20

Director Helena Vianey Mogollon Parada
Correo y teléfono meridiano.20h@gmail.com - 3204554713
Publico objetivo Personas: Hombres y Mujeres

Entre los 18 a 60 anos

Redes Sociales Twitter @Meridino20
Seguidores e Impactos: 260

Facebook MERIDIANO 20
seguidores e impactos:169

Descripcion del medio | Formato o plataforma de emision: Portal Web

Tiraje y frecuencia: Diaria

Mision: Generadores de Opinién

Enfasis: Noticias de la Localidad RUU

Cobertura: Local

Audiencia: Jévenes, adultos, adultos mayores

Historia: MERIDIANO 20 Nacié en la localidad Rafael Uribe Uribe
de un proyecto de fortalecimiento de medios comunitarios desde
hace mas de 5 afios y desde entonces realizamos cubrimiento de
la informacion local y ese es precisamente nuestro publico
objetivo.

Géneros periodisticos | Noticias, Variedades, Opinion,Musica,reportajes.
y temas de los
contenidos
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Sxxi.net

TIPO DE MEDIO:TIC

Director

Dario Salazar.NIT9 3286215-2

Correo ytel éfono

Revistasxxi@gmail.com
3006029844

Publicoobjetivo

Ciudadanos interesados en la educacion ambiental y ecoldgica

RedsSociles

Twiiter @periodicosxxi
Facebook periédico Sxxi.net

Youtube:...sxxi periodico

Descripciondel medio

Formato o plataforma de emisiéon: Web

Tiraje y frecuencia: Semanal

Misién: Comunicar para educar

Enfasis: Ecologia—ambi ente-fam ilia

Cobertura: Bogota, otras regiones

Audiencia: To do publico

Historia: Evolucion natural a la plataforma web que acompana la
publicacion fisica constituyéndose en un medio nuevo yalter nativo.

Ejemplosde piezas
perodistcas

https://www.youtube.com/user/Sxxiperiodico

https://www.youtube.com/watch?v=ks5iQkeu5fs

Génereperbdistcos y
temasde los
contenidos

Reportaje, cronica. Noticias

X




Medio TIC

Director Leandro Herndn Acosta Rodriguez
Correo,
teléfono leandrohernanacosta@gmail.com

unhionusudarios@gmail.com

3114430093
PUblico Usuarios de los servicios pUblicos domiciliarios y sociales
objetivo
Redes Twitter: @unionusuarios_
Sociales

Descripcion | Es una web con 5.000 visitas por mes
y cobertura: | hitp://union ri I

Cubre Bogotd.

Somos un medio de comunicacién comunitaria con cubrimiento
nacional y con temas de Bogotd relacionado con los usuarios de los
servicios de acueducto, energia, gas, telecomunicaciones,
educacion, salud y movilidad.

Géneros Entfrevista, cronica e investigacion temdatica.

periodisticos

y temas

Temas a La publicidad y divulgacién se puede integrar mediante las siguientes
publicar formas:

1. Articulo en el home page o dentro de las secciones

2. Banner superior o inferior

3. Seccidon enla parte lateral en forma cuadrada, horizontal o
vertical.

Las imdagenes se deben remitir en alta definicion
Los textos en coddigo abierto




Medio TIC WEB

Director Johanna Reyes
Correo, redcomunicacioncomunitaria@gmail.com
teléfono djohanna198@gmail.com
Teléfono: 3006980055
PUblico Estudiantes y comunidad universitaria.
objetivo Lideres y organizaciones sociales, comunales y grupos poblacionales.
Personas interesadas en procesos comunicacionales
Redes
Sociales e Twitter: @RedCComunitaria  seguidores 738
e https://www.facebook.com/RED-Comunicaci%C3%B3n-
Comunitaria-284502335259185/
o https://www.youtube.com/channel/UCDeVpdynsg-
bwwéiseijbécgeview as=subscriber
Descripcion | Es una web con 15.000 visitas por mes
y WWW.r muni ioncomunitaria.or
cobertura: | Cybre Bogotd y estd en la Mesa de Comunicacién de Santa Fe
Ejemplos EL CENTRO DE BOGOTA SE EMBELLECE
de piezas http://redcomunicacioncomunitaria.org/index.php?option=com_content&view=article&id=257:el
. 27 3s -centro-de-bogota-se-embellece&catid=30:noticias &ltemid=64
periodistic
as A LOS 480 ANOS EL CENTRO DE BOGOTA SE RENUEVA
http /[redcomunicacioncomunitaria.org/index. th’?ogtlon com content&vnew—artlcl
educamon&catld 30:noticias&ltemid=64
Géneros Investigacion de profundidad, noticias, cronica, entrevistas.
periodistic | Temas: Territorio, patrimonio publica, ambiente, noticias, oferta de

os y temas

servicios de enfidades distritales y nacionales.
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EMISORA SALSA Y SON-ATMOSFERA18

www.salsayson.co

Director

José Orlando Pinilla Cuevas

Correo y teléfono

azureybembe@gmail.com / azureproducciones18@gmail.com
WhatsApp 304 637 09 66 /312 413 8580 / 322 908 8559

Publico objetivo

Grupos afrocolombianos, jévenes y adultos.

Cubrimiento local (20 localidades), nacional e internacional.

Publico en General creando un hilo conductor entre lo social, lo
comunitario y alternativo con lo musical; creando y generando cultura
salsera desde las instancias base. El concepto SALSA como simbolo de la
paz y la convivencia”

Redes Sociales

FACEBOOK: Ingesalsa Salsayson

Fan page : https://www.facebook.com/emisorasalsaysonatmosfera18/ 3380
sequidores

Grupo: OYENTES EMISORA SALSAY SON —ATMOSFERA 18 /EL SON
CALIENTE

Numero de miembros: 5033 Fan page: El son caliente donde la salsa se
impone

https://www.facebook.com/elsoncaliente/

Grupo: [EVENTOS EL SON CALIENTE...ESTA PASAOOO!!!

Numero de miembros: 3259 Atmosfera Ruu Fan page: Atmdsfera 18 “ El
ambiente y la orientacién de la informacién”

Grupo: ATMOSFERA 18 “ ELAMBIENTE Y LA ORIENTACION DE LA
INFORMACION”

Numero de miembros : 1223

Azure Salsa Fan page: Azure producciones
https://www.facebook.com/azureproducciones18

Grupo: AMIGOS DE AZURE PRODUCCIONES Numero de miembros : 2448
TWITER : SalsaySon-Atmodsfera @ingesalsaop 310 seguidores /@emisora_

y

YOUTUBE: EMISORA SALSA Y SON-ATMOSFERA 18
https://www.youtube.com/channel/UCuPFoOVGv5Cneergqg7u0KOg
INSTAGRAM: salsa y son _atmosfera18
https://www.instagram.com/salsayson_atmosfera18/447 seguidores
PINTEREST: SALSAY SON ATMOSFERA 18
https://co.pinterest.com/salsayson/

Podcast *Ivoxx : SALSA Y SON — ATMOSFERA 18
https://co.ivoox.com/es/suscripciones jb 1437445 1.html

Descripcion del medio e
Impacto

Estacion virtual , funciona a través de steaming www.salsayson.co las
24/7 creando en una franja cultura salsera, y generando programas de
cultura social en las instancias de base; “Emisora Salsa y Son —
Atmdsfera18” ; el oyente tiene para su movil 5 aplicaciones como son:
tunein /simple radio / Colombia.com /radios.com / radio.net; con apoyo
de las redes sociales, y los eventos salseros se genera una audiencia
flotante de 300 a 600 personas diarias con incidencia principalmente en
lo local y distrital.

Cobertura del medio sonoro

Un cubrimiento local-localidad 18 (5upz), distrital, nacional e internacional-

Especificaciones técnicas del
material para emisién radial

Musicales y Magazines de Historia del Nicho. Informativos sociales. Emision sonora de
15-20 y 30 segundos de clips (con produccion o sin produccién), reportajes y emision de
programas de 15-30-60 y 120 minutos




BEATS RADIO VISUAL

Director

JHON MONTES

Correo y teléfono

Jhonmontes.18beats@gmail.com

Publico objetivo

Nifios Y nifias
Jovenes
Adultos

Redes Sociales

Twiiter @beatsv 1000
Facebook BEATS

Youtube ... BEATS RADIO VISUAL

Descripcion del
medio

Streaming aduio 24/7 video jueves y viernes

Todos los dias

Fortalecer los procesos de comunicacién escolar y comunitarios
Enfasis audiviaul por los derechos humanos

Web mundial

1200 visitantes x mes

Ganadores de beca medios de comunicacion.

Ejemplos de piezas
periodisticas en
ruu

Acompanamiento jornadas con habitantes de calle
Mesa dunt Rafael Uribe
Mesa de medios comunitarios Rafael Uribe

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Cronica
Reportajes
Documentales




BLOCK JUVENIL

MEDIO SONORO ONLINE

BLOCK

Directora

Silvia Yobana Rayo

Correo y teléfono

blockjuvenilonline@gmail.com
3005715923

Publico objetivo

Joévenes Lideres , entre los 18 y 24 aios que les gusta el trabajo
social y la participacion, pertenecientes a organizaciones sociales y
colectivos juveniles, comunidad es religiosas, que buscan estar al
dia de lo que pasa en su localidad y a la vez expresar su opinion
libremente.

Redes Sociales

Twiiter @Block juvenil 1364 Seguidores, hasta 450 Impactos
Facebook Block Juvenil 1300 seguidores, hasta 70.000 impactos
Youtube Block Juvenil

Descripcion del
medio

Medio Sonoro Online

Mision: Comunicar para transformar.

Con mensajes que inspiren a sofiar con un mundo mejor y ser parte de
ese cambio.

Con respaldo de personas, organizaciones sociales, instituciones,
consolidandose como una propuesta de comunicacion social que genera
procesos en defensa de los valores cristianos, articulando con las nuevas
tecnologias.

Enfasis: En valores cristianos

Cobertura: Localidades de Engativa, Suba y Barrios Unidos

Historia: Nace en 2013, como un programa radial en Emisora Kennedy
en la Franja del medio dia “Construyendo ciudad”, , posteriormente en
alianza con Medios Locales se crea la 10 Radio y en 2014, nace Block
Juvenil como Medio Alternativa Online para la juventud con enfoque en la
defensa de los Derechos Humanos.

En la actualidad tiene cubrimiento en Engativa, Suba, Barrios Unidos.
Dentro de los Principales anunciantes se encuentran; Ministerio de
Trabajo la ETB, Alcaldia Engativa, Suba y Barrios Unidos, Alcaldia
Mayor.

Ejemplos de piezas
periodisticas en
Engativa

Engativa Previene la Violencia contra la Mujer
Iniciativas Juveniles Engativa
40 Dias por la vida

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Geéneros Periodisticos :Entrevista, reportaje, Noticias
Temas: Cultura, Deporte, actualidad ambiente, participacion,
noticias y actualidad de los aconteceres de las localidades.




Director CESAR MORALES GONZALEZ — PERIODISTA LOCUTOR
Correo y | campeonesdelavida@hotmail.com
teléfono 3115358592 -7 46 83 67

Publico objetivo

Todo tipo de publico,
familias y sus cuidadores

especialmente poblaci 6n vulnerable, sus

Redes Sociales

EN FACEBOOK : FUNDACION CAMPEONES DE LA VIDA
EN TWETTER: @CAMPEONESDELAV1
EN YOUTUBE: CAMPEONES DE LA VIDA COLOMBIA

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emisién: Medio Sonoro -Tic
PROGRAMAS DE RADIO ,VIDEOS, FOTOS, AUDIOS EN NUESTRA PAGINA:
WWW.FUNDACIONCAMPEONESDELAVIDA.ORG

VIDEO INSTITUCIONAL QUIENES SOMOS:
https:/www.youtube.com/watch?v=TOwa Olci2iE&t=5s

Frecuencia: Semanal

Mision: “Campeones de la Vida” es un espacio que desde hace 8
afnos se dedica a promover el respeto por la diferencia, la inclusién
social y laboral de la poblacién vulnerable en especial los mas de
seis millones de colombianos con alguna limitacion.

Las piezas periodisticas son realizadas por periodistas con y sin
discapacidad especialistas en el tema.

A través de La comunicacion ayudamos al mejoramiento de la
calidad de vida de esta poblacion.

Ejemplos de
piezas

periodisticas

https://www.youtube.com/watch?v=TOwa0Ilci2iE&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=dMLrQeWXpPA&t=35s
https://www.youtube.com/watch?v=xrZDW XqUijtM

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Temas relacionados con la inclusion social, laboral, Deporte
Paralimpico, el respeto por la diferencia, los derechos humanos y
todo lo relacionado con nuestro objeto social




Emisorala b’

TIPO DE MEDIO: TIC

Director

Jimmy Colorado Tovar

Correo y teléfono

fundacion-antifona@hotmail.com 3143684588

Publico objetivo

Jovenes, adolescentes

Redes Sociales

www.emisoralab.com

Twiiter emisoraquintala

Facebook https://www.facebook.com/emisora.laquinta
Youtube https://www.youtube.com/user/iimmy8965

Descripcion del
medio

Somos la fundacion C ultural y artistica Antifona con personeria
juridica desde Agosto de 2011, en el 2012 nace emisora virtual la 5°,
con el objetivo de posicionar , circular y difundir: actividades de Arte
Cultura y Patrimonio en la Localidad de Usme y el Distrito.

Contamos con programas en directo los miércoles, jueves y viernes,
tenemos experiencia en formacién medios audiovisuales.

Ejemplos de piezas
periodisticas en
Engativa

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos




Emisora Comunitaria
Planeta Tierra

TIPO DE MEDIO

Sonoro, Tic.

NOMBRE Y TIPO DE LA
PERSONA JURIDICA O
NATURAL

Emisora comunitaria planeta tierra.
Heidi Daniela Romero Gil

NIT O CEDULA

1023022422

NOMBRE DEL
REPRESENTANTE LEGAL

Heidy Daniela Romero Gil

DIRECCION URBANA O DE
NOTIFICACIONES

Kra TH este 90 sur n 38 apartamento 01

TELEFONO FIJO Y MOVILES

3147705964-3004045241

CORREOS ELECTRONICOS

Lilian745@gmail.com

PERSONAS QUE
CONFORMAN EL EQUIPO
DE TRABAJO

Fernanda Piedrahita, Nicolas gil, Alexandra Gonzales ,
luisa Cortez , Eduardo daza Lilian lozano, Alexander
cacais. Heidy Romero, Edwin Rivera, éscar guataquira.

FECHA DE CREACION

2014

HISTORIA Y OBJETIVO DEL
MEDIO COMUNITARIO Y
ALTERNATIVO

La Emisora Comunitaria Planeta Tierra : Promueve el desarrollo
sociocultural ,la democracia y la paz desde una perspectiva
pluralista e incluyente , nuestra mision es educar, recrear e
informar a los oyentes permitiendo su participacion en
espacios de interés colectivo dentro de un marco de equidad
y respeto, somos un medio alternativo donde encontraras una
gran variedad de produccién radial , imagenes e informacion
de nuestro frabajo comunitario, somos herramienta de paz,
motivadores de la participacion comunitaria porque estamos
llamados a generar cambios , creemos en nuestro pais es por
eso que exaltamos los valores de nuestra comunidad .

TIPO DE MEDIO SEGUN
CLASIFICACION
(audiovisual, sonoro,
impreso, tic)

El idpac nos certificd como TIC

Radio comunitaria, emitimos via online, http://emisora-
comunitaria-planeta-tierra.webnode.es/
http://emisoraplnttierra.myl2mr.com/

Utilizamos activamente todas las redes sociales para tener
mayor impacto en la comunidad .

DIRECCION INTERNET:

http://emisoraplinttierra.myl2mr.com/
http://emisora-comunitaria-planeta-tierra.webnode.es/




EMISORA URDIMBRE

Directora

MARIA YAMIL E LEON SUAREZ

Correo y teléfono

emisoraurdimbre@gmail.com
mayalesu@agmail.com
3124925885

Publico objetivo

Mujeres, publico en general y Poblacién de personas con
discapacidad, sus familias, cuidadoras, cuidadores.

Redes Sociales

URL: http//www.Emisoraurdimbre.com
Facebook: emisora urdimbre seguidores e impactos
Twitter: @emisoraurdimbre seguidores e impactos
Youtube: Emisora Urdimbre

Descripcion del medio

Formato o plataforma de emisiéon: www.emisoraurdimbre.com
frecuencia: permanente

Mision: Comunicar e informar, generar participacion y trasformacion
de imaginarios frente a los derechos humanos,asesorar en politicas
publicas, fomentar, administrar y participar en
programas, actividades y proyectos que propendan por el desarrollo
sostenible y sustentable de todas las actividades y acciones que
propicien inclusion de mujeres poblaciones vulnerables igualmente
caracter artistico, Cultural, Patrimonial tanto a nivel local, distrital
como nacional

Historia: Quienes Somos Un medio Sonoro online
www.emisoraurdimbre.com Una emisora proyectada legalmente
constituido desde el ano 2011, que desarrolla procesos en
comunicacion partiendo del concepto comunicar e informar visibilizan
desde el ejercicio comuni tario con énfasis en las vivencias de las
mujeres sus luchas historicas luchas de las mujeres y apropiacion
en las diferentes areas en los derechos humanos culturales,
artisticas y patrimoniales.

Sigla Funurdimbre nuestro eslogan la Voz de las Mujeres que busca
generar nuevos espacios con diferentes enfoques desde lo cultural,
Patrimonial, social en la localidad de Santafé y el Distrito

Géneros periodisticos
y temas de los
contenidos

Somos una propuesta de comunicacion comunitaria y alternativa,
que ofrece productos informativos de calidad, desde la perspectiva
la de comunicacion comunitaria y alternativa, que ofrece productos
informativos de calidad, desde la perspectiva de los derechos de las
mujeres, estableciendo un dialogo permanente con las comunidades
y para las comunidades, preservando nuestros saberes y sabidurias
de las mujeres de los territorios realizamos Reportajes, Cronicas,
Historias de Vida, entrevistas en areas de interés para nuestra
comunidad.
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£l Mundo on la Rod

Director Carlos Julio Calderdon Bautista
Correo y Pagina: www.comunicar20.com
teléfono Correo: comunicar20radiotv@gmail.com
Movil: 3123413964
Publico Publico en General, dando prioridad a los Jévenes y Adultos.
objetivo Cubrimiento local (20 localidades), destacando los sucesos de la Localidad

18, Rafael Uribe Uribe.
Con énfasis en lo social, lo comunitario y alternativo.

Redes Sociales

TWITER : comunicar20@ecomunicar20
https://twitter.com/ecomunicar20

94 seguidores

FACEBOOK: COMUNICAR20@C20RADIOTV
https://www.facebook.com/C20RADIOTV/

41 seguidores

Descripcion del
medio

Estacion virtual sonora, funciona a través de via steaming. Una Estacion radial al aire
2417
Con cubrimiento local-localidad 18 (5 upz), Distrital, Nacional.

Ejemplos de
piezas
periodisticas en
la Localidad 8
Rafael Uribe
Uribe

“Otra “madera” de ver” Segundo Puesto en Premio Periodistico 2015 Localidad 18
Rafael Uribe Uribe”

https://www.youtube.com/watch?v=ZnfUDmUoQOwM

Géneros
periodisticos y
temas de los
contenidos

Reportajes,

Cronica,

Entrevista.

Teniendo de base la problematica social y el grupo
etario.




24 HORAS 24

Horas.com.co

Director

Javier Cardenas

Correo y teléfono

3197201790
3138172032

Publico objetivo

Personas Hombres y Mujeres
Entre 18 — 60 afios
Opinion

Redes Sociales

Twiiter: @24horasradioo
seguidores e impactos: 900

Facebook: 24 HORAS RADIO
seguidores e impacto: 534

Youtube: 24 HORAS TV

Descripcion del
medio

Formato o plataforma de emisién: Streaming

Tiraje y frecuencia: Diaria

Mision: Generadores de Opinion

Enfasis: Noticias Distritales

Cobertura: Distrital

audiencia: 120.000

Historia: 24 HORAS es una emisora online y portal web, que por
sus caracteristicas emite informacion de caracter local y distrital,
fue fundada en el afio 2007 y desde entonces nos hemos
preocupado por el manejo de contenidos acordes con nuestro
publico objetivo alimentar nuestra parrilla de programacion,
generadores de opinion.

Ejemplos de piezas
periodisticas.

http://www.24horas.com.co/2018/02/distrito-decreta-ley-seca-y-
toque-de.html

http://www.24horas.com.co/2018/02/proteccion-al-consumir-de-la-

localidad.html
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COMUKITARIA Y ALTERNATI

TARIFAS MEDIOS DE COMUNICACION

TIPO DE MEDIO Y PIEZA TARIFAS A2019 TARIFAS 2019
con IVA

MEDIOS SONOROS PRECIO PRECIO
Anuncio de 15 segundos 21.450,0 $ 25.525,50
Anuncio de 20 segundos 26.812,50 | $31.906,88
Anuncio de 30 segundos 35.750,0 $42.542,50
Mini reportaje de 3 minutos 107.250,0| $127.627,50
MEDIOS IMPRESOS
Contraportada (portada) 5.139.06250 | $ 611548438
Una pagina 3.70.125,0 | $ 440314875
Media pagina 2.261.187550 | $ 269081313
Un cuarto de pagina 1.537.250,0| $ 182932750
MEDIOS AUDIOVISUALES
Emision de 20 a 30 segundos 4 .687,50 $53.178,13
Emision de 1 minuto 89.3750 | $106.356,25
Emision de 10 minutos 321.750,0| $ 382.882,50
Emision de 30 minutos 536.250,0| $638.137,50
Emision de 1hora 715.00,0 | $850.850,00
Produccion de 30 minutos en vivo 1.072.50,0 | $ 127627500
MEDIOS TIC
Tipo de Publicacion
Banner lateral 150X50 PXaprox. 536.250,0| $638.137,50
Caja de 300 X250 536.250,0| $638.137,50
Skyscraper sobre cabezote 1.787.50,0 | $ 212712500




<Y TARIFAS MEDIOS DE COMUNICACION

?
TARIFAS 2019
TIPO DE MEDIO Y PIEZA TARIFAS A2019
con IVA

Skyscraper parte baja 715.000,00 | $ 850.850,00
Arhcu]o publirreportaje o asimilado texto home 3.753.750,00 | $ 4.466.962,50
pageimagen
Articulo texto seccion interna 625.625,00 | $ 744.493,75
Link de descarga hasta 2 MB 178.750,00 | $212.712,50
Video 30 min estatico 804.375,00 | $957.206,25
Emision video 30 min rotativo STREAMING 625.625,00 | $ 744.493,75
Chat en linea (texto) 446.875,00 | $531.781,25
_ProdL_lccpp video HD_S_Q min smmatene}l (gg|on, . 8.937.500,00 | § 10.635.625,00
investigacion, edicion, formateo, alojamiento)
Pro.ducfmon video HD 30 n:m con material listo, 3.575.000,00 | $ 4.254.250 00
alojamiento y publicacion
Produccion multimedia 3D 5 min. * 5.362.500,00 | $ 6.381.375,00
Envio masivo correos 5000 ($90) * 804.375,00 | $957.206,25
Envio masivo correos 10.000 ($80) * 1.430.000,00 | $ 1.701.700,00
Envio masivo correos 25.000 ($70) * 3.128.125,00 | $ 3.722.468,75
Envio masivo correos desde mas de 30.000 ($60 c/u) 3.217.500,00 | $ 3.828.825,00
Envio masivos correos desde mas de 50.000 ($55 c/u)|  4.915.625,00 | $ 5.849.593,75
Alojamiento FTP (cotizar) 0,00 $0,00
Hosting 250 Mb 53.625,00 | $63.813,75
Hosting 500 Mb 89.375,00 | $ 106.356,25
Hosting 1000 Mb 143.000,00 | $ 170.170,00
Hosting 2000 Mb 250.250,00 | $297.797,50
Construccion web standar 2.681.250,00 | $ 3.190.687,50
Web personal 804.375,00 | $957.206,25
Programacion streaming basico 893.750,00 | $ 1.063.562,50




CENTRAL DE COMUNICACION
COMUNITARIAY ALTERNATIVA

centralcccolombia@gmail.com
medioscomunitariosunidos@gmail.com
Telef: 3562493, 3005810164
Calle 166 # 9-70 Etapa 2, Torre1 — 204
Bogota .D.C.

www.centralCCC.com



